
硬派なニュース、もっと読もう！

株式会社東洋経済新報社（本社：東京都中央区、代表取締役社長：山縣裕一郎）が
運営するニュースサイト「東洋経済オンライン」は７月11日（月）より「硬派なニュース、
もっと読もう！」キャンペーンを展開します。キャンペーンの告知は、交通広告、ウェ
ブ、ＳＮＳで行います。

東洋経済オンライン（http://toyokeizai.net/）は、１日15～20本のオリジナル
記事を配信しています。多くは、いわゆる硬派と呼ばれるジャンル（国際、政治、ビジ
ネス/経済、健康/教育）に属する記事です。イギリスのEU離脱、日本の安全保障、
株式、為替……。こうしたニュースをタイムリーに扱う記事が多くの読者に支持され、
ビジネス誌系サイトとしてNo.1のページビュー数、ユニークユーザー数を獲得する
ことができました。

しかし、日本においては軟派なニュースジャンル（エンターテインメント/セレブ、ライ
フスタイル、アート/カルチャー、スポーツ）が高い人気を持っています。REUTERS 
INSTITUTE DIGITAL NEWS REPORT 2016によると、硬派なニュースより軟派
なニュースを好む人の割合が先進国の中で最も高くなっています（アメリカ、イギリ
ス、ドイツは10％台であるのに対して日本は30％）。

日本でも「硬派なニュース」がもっともっと読まれるようになってほしい──。そこ
で「硬派なニュース、もっと読もう！」というメッセージを拡げるキャンペーンを実施
いたします。

これは、日本で活躍しているイラン人女優サ
ヘル・ローズさんのツイッターのつぶやきです
（2014年9月30日）。サヘルさんは勉強熱心
なことで知られています。就寝前の１時間、新
聞、雑誌、ウェブなどを読みながら自分の知ら
ないことについて熱心に勉強しているそうです。
今住んでいる日本、出身国イランのことはもち
ろん、世界中の幅広い硬派なニュースにアン
テナを張っています。これは、東洋経済オンラ
インのコンセプトと通じるものがあります。そ
こでキャンペーンのメインキャラクターとして
参加していただくことになりました。

 
 

 「東洋経済オンライン」 1 月の月間ページビューが1.6 億を突破！ 
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お問い合わせは、下記までお願い致します 
株式会社東洋経済新報社 総務局総務部広報・青柳 
TEL：03-3246-5404 FAX：03-3279-0332 email:info@toyokeizai.co.jp 
 
 

株式会社東洋経済新報社（本社：東京都中央区、代表取締役社長：山縣裕一郎）は、2016 年 1 月、「東洋経済オン

ライン」の月間閲覧ページ数（ページビュー＝PV）が、1 億 6127 万 5777（前年同月比約73 % 増）と 1.6 億を突破

したことをお知らせします。また、月間閲覧者数（ユニークブラウザー=UB）につきましても、2413 万 2950 人（前

年同月比約 94 %増）と大きな飛躍を遂げました。読者の皆様のご支持と、筆者の皆様、提携先各社のご協力に感謝申

し上げます。 

 

「ニュースはスピード勝負。1 日経ってしまえば読者は急速に関心を失う」「硬い記事、長い記事はスマホに適さな

い」など、デジタルメディア界隈には、さまざまな都市伝説があります。こうした話には正しい面もありますが、われ

われはそれがすべてではないと信じています。情報の流通経路が変わろうとも、「本当のことを納得のいくまで知りた

い」という読者のニーズは不変なのです。東洋経済オンラインが多くの読者を獲得し、成長を続けていることは、その

考えが間違っていないことを証明するものです。 

世界は激動しており、報じなければならないテーマは、数え切れません。また、今の時代を読み解く上で、芸能、ス

ポーツ、事故・事件への目線も欠かせません。今後も、幅広いテーマを深掘りし、読者の皆様の高い要求に応えられる

品質の高い記事を配信していきます。編集部一同、日々気持ちを新たにして挑戦を続けていきます。引き続きご愛読の

ほど宜しくお願い致します。 

東洋経済オンライン編集部 

 

「東洋経済オンライン」はネット時代におけるメディア創造への挑戦です。このように多くの方々にご愛顧いただい

ていることは、一同、何よりの励みです。今後もネットメディアにおける表現を模索し続け、不断の進化へと邁進する

所存です。皆様のご支援賜りますようにお願い申し上げます。 

代表取締役社長 山縣裕一郎 
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7月11日（月）より女優サヘル・ローズを起用したキャンペーンを開始。

ビジネス誌系サイトNo.1「東洋経済オンライン」



東京メトロの銀座駅、表参道駅、六本木駅など主要14駅にポスター、電飾看板、パネルを掲出
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●交通広告
東京メトロ主要駅（14駅）にポスター、電飾看板、パネルを掲出します。銀座、表参
道、上野、日本橋、新橋、赤坂見附、渋谷、池袋、新宿、東京、大手町、茅場町、六本
木、三越前 ※新宿駅のB13出口（スタジオ・アルタに通じる出口）には横幅6ｍの
巨大ポスターが登場します！

［キャンペーン概要］  期間： 7月11日（月）～
　　　　　　　　　　URL :  http://toyokeizai.net/sp/160711sahel_lp/
 　　　　　　　　　 プレゼント：特設ページでは簡単なクイズに答えると、サヘル・
                          ローズと東洋経済オンラインのコラボアイテムがあたるキャン
                          ペーン実施。※プレゼント応募期間は8月12日（金）までです。

  ●ウェブ
「東洋経済　サヘル」で検索いただければ、すぐに見つかります。
  東洋経済オンラインには、サヘル・ローズのインタビューを掲載。

創業1590年（天正18年）
江戸の粋を伝える老舗　伊場仙の
サヘル・ローズ　コラボ扇子

※賞品画像はイメージです

伊場仙

伊場仙は徳川家康と共に江戸に上が
った浜松の商人、伊場屋勘左衛門に
よって創業。創業当時は江戸日本橋
堀江町（現在の東京都中央区日本橋
小舟町）にて、江戸幕府の御用を承
り、主に和紙、竹製品、などを扱って
いた。現在は団扇、扇子、和雑貨を
扱っている。
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／デジタルメディア局・井川

http://www.ibasen.co.jp/


